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Abstract. The objective of this paper is to outline the phenomenon of
crowdfunding as an alternative instrument of financing the startups on the basis of
collective investment. The article describes the characteristics, existing business
models of crowdfunding, as well as the benefits of this new internet-based method
to raise capital.
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In ultima perioadd startup-urile au devenit participanti tot mai
importanti in activitatea economicd, ce contribuie la dezvoltarea
marilor puteri, precum SUA, Canada, Marea Britanie, Germania,
Japonia etc. in fiecare an la nivel mondial se infiinteaza 100 de
milioane de startup-uri noi, dintre care 1,35 milioane - in domeniul
inaltelor tehnologii.[6]. Dar realitatea este cd 90% din startup-urile
tehnologice esueazi din diverse motive [1]. Insusi dupi pirerea
oamenilor de afaceri, cauza principald a esecului reprezinti
insuficienta mijloacelor financiare. Printre factorii care Impiedicd
accesul noilor companii la sursele de finantare traditionale (credite
bancare, leasing etc.) se enumeri: riscul de credit ridicat, lipsa gajului
si a unui plan de afaceri convingitor, precum si nivelul insuficient de
educatie financiard a oamenilor de afaceri incepatori.

Dezvoltarea rapidé a tehnologiilor informationale a dus la accesul
citre noi posibilititi atractive de finantare a afacerii la etapa initiala
de dezvoltare. Unul dintre aceste instrumente alternative, pe langi
capitalul de risc, este si crowdfunding-ul. Crowdfunding (din engl.
»crowd”- multime, si ,.funding” - finantare) - este o metodd de
finantare bazata pe cooperarea colectiva dintre oameni care in mod
voluntar acumuleazi mijloace banesti sau alte active, de reguld prin
intermediul Internetului, pentru sustinerea eforturilor altor persoane
sau organizatii [4. p. 354 ]. in scopul atragerii mijloacelor binesti,
initiatorii proiectelor dezviluie ideile de afaceri, stabilesc scopurile
finantarii §i informeazd publicul despre sistemul de remunerare.
Interactiunea dintre investitorii online si beneficiarii finangirii
(crowdfunderi) se efectueazd cu ajutorul unor platforme specilizate,
prin intermediul tehnologiilor informationale si a sistemelor de pliti
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online. Campania de finantare se considerd de succes, dacd s-a reusit
acumularea a minim 100 la sutd din obiectivul initial.

In decursul ultimilor ani popularitatea crowdfunding-ului a
crescut semnificativ. Asadar, dacd in anul 2011 valoarea totald a
finantdrii atrase de citre platformele de crowdfunding a constituit
1,5 miliarde de dolari SUA, atunci in anul 2015 aceasta a atins
nivelul de 34,4 miliarde. La ziua de astdzi existd peste 2 000 de
platforme de crowdfunding in toatd lumea [5].

Dupa modelul de finantare si remunerare, crowdfunding-ul
poate fi bazat pe: investitii in capital propriu (actiuni), imprumut,
remunerare nefinanciard, donatii, precum si model mixt [3.p.8].

Principalele avantaje ale crowdfunding-ului sunt:

e procedurd simplificatdi de atragere a finantirii pentru

sustinerea startup-urilor i a idelor de afaceri de succes;

e sprijinul oamenilor talentati si creativi;

e lipsa intermediarilor traditionali face ca procesul de atragere a

investitiilor si fie efectuat in mod mai transparent $i accesibil;

e abordarea globali In atragerea publicului, care permite

finantarea proiectelor de citre investitorii din intreaga lume;

e posibilitatea de a evalua interesul consumatorilor si volumul

potential al cererii incd inaintea lansarii produsului.

Agsadar, crowdfunding-ul dispune de un potential enorm.
Conform cercetidrilor Bancii Mondiale, spre anul 2025 volumul total
al finantdrii de crowdfunding va atinge 90 - 96 miliarde dolari SUA
si va depdsi volumul finantirii de capital de risc §i a investitiilor
ingerilor de afaceri [2]. In acest context, crowdfunding-ul reprezinta
o metoda alternativd unicd de atragere a resurselor pentru finantarea
diverselor idei §i proiecte de afaceri, iar experienta internationald
demonstreazd posibilitatea de a profita de acest potential pentru
efectuarea investitiilor in activitatea inovativa a startup-urilor.
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